Вопросы по политическому менеджменту - отделение политологии 4 курс. Весна 2009  

1. Объект и предмет политического менеджмента.
2. Виды политического менеджмента.
3. Исторические основы политического менеджмента.
4. Политический менеджмент как профессия.
5. Теоретико-методологические основы политического менеджмента.
6. Эмпирические методы анализа политических ситуаций.
7. Когнитивная теория мотиваций как основной теоретико-методологический  подход в политическом менеджменте.
8. Понятие политического действия.
9. Манипуляция и политический менеджмент: общее и различия.
10.Политические и управленческие цели в политическом менеджменте.
11.Основные задачи управления мотивациониыми процессами.
12.Основные теории управления - отечественная школа.
13.Эволюция основных концепций политического менеджмента в политическом менеджменте. 

14.Политический менеджмент в управленческой практики общества. 

15.Политические кампании как вид управленческих отношений. 

16.Субъект и объект управления в политической кампании. 

17.Модель политического взаимодействия. 

18.Понятие коммуникации.
19.3адачи управления коммуникационными процессами. 

20.Феномен и понятие политической рекламы. 

21.Основные каналы воздействия политической рекламы. 

22.Понятие и виды убеждающей коммуникации. 

23.Техники убеждающей коммуникации. 

24.Политическая кампания и процессы структурации. 

25.Сегментирование объекта политического управления. 

26.Управление процессами внутренней структурации. 

27.Понятие и виды идентичности. 

28.Основные формы и методы формирования политической
идентичности.

29.Понятие конкурентной среды. 

30.Основные способы снижения негативного воздействия конкурентной
среды. 31.Стратегия политической кампании. 

32.Ресурсы и тактика политической кампании. 

33.Понятие политического проекта. 

34.Типовые политические проекты. 

35.Феномен политического консультирования. 

36.Эволюция взглядов на политическое консультирование. 

37.Модели политического консалтинга. 

38.У правленческие решения в политической сфере.

39.Планирование и проведение целевых политических PR- акций.
40.Фазы процесса политического консультирования.
41.Основные положения парадигмы методологического индивидуализма.
42.Основные положения вирджинской школы общественного выбора.
43.Чикагская школа и отражение в работах её ведущих представителей
концепций политического маркетинга. 

44.Основные подходы к определению политического маркетинга.

45.Основные отличия политического маркетинга от коммерческого.

46.Основные формы и функции политического маркетинга. 

47.Виды маркетинга в политической сфере.
48.Политический и государственный маркетинг: общее и особенное.

49.Политический рынок в истории политической науки.

50.Политический и экономический рынок общее и особенное. 

51.Основные элементы политического рынка. 

52.Понятие и виды сегментации политического рынка. 

53.Перечислите основные способы обмена на политическом рынке и
основные стратегии поведения участников политического обмена.

54.Понятие нового продукта и его место и значение в политическом
маркетинге.
